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Try not to become a man of success but rather try to become a 
man of value… 







Halaman Judul.............................................................................  i 
Halaman Persetujuan...................................................................  ii 
Halaman Pengesahan...................................................................  iii 
Surat Pernyataan..........................................................................  iv 
Kata Pengantar.............................................................................   v 
Motto............................................................................................ vii 
Daftar Isi....................................................................................... viii 
Daftar Gambar.............................................................................. x 
Daftar Lampiran........................................................................... xi 
Abstrak.......................................................................................... xii 
BAB I. PENDAHULUAN...........................................................  1 
 A. Latar Belakang....................................................................  1 
 B. Perumusan Masalah............................................................  3 
 C. Tujuan Penelitian................................................................  3 
D. Manfaat Penelitian..............................................................  3 
E. Kerangka Konsep................................................................  3 
F. Definisi Operasional.............................................................  9 
G. Metode Penelitian................................................................ 11 
 a. Metode Penelitian...................................................... 11 
 b. Metode Analisis Data................................................ 13 
  
 9 
BAB II. HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN........... 14 
A. Diskripsi Singkat Film James Bond................................... 14 
  A.1. Film James Bond................................................. 16 
  A.2. Deskripsi Film Casino Royale............................ 22 
  A.3. Sony Ericsson..................................................... 23 
 B. Persepsi Audiens................................................................ 26 
B.1. Persepsi Terhadap Tokoh James Bond................ 28 
B.2. Persepsi Tentang Aktor James Bond................... 29 
B.3. Persepsi Tentang Film James Bond  
        Casino Royale.................................................... . 31 
 C. Pembahasan........................................................................ 33 
BAB III. PENUTUP.................................................................... 38 
 A. Kesimpulan......................................................................... 38 
 B. Saran................................................................................... 39 




















Gambar 01. Mobil Aston Martin.................................................. 19 
Gambar 02. Omega Seamaster...................................................... 20 
Gambar 03. Walther PPK............................................................. 21 
Gambar 04. Sony Ericsson K800 dan M600i............................... 22 



































Lampiran 1. Pertanyaan FGD 











































Saat ini perkembangan iklan tidak lepas dari pesatnya perkembangan 
media. Media massa tumbuh dan berkembang begitu juga dengan iklan. Antara 
media massa dan iklan saling bergantung agar pesan yang ditawarkan dapat 
sampai ke audiens. 
Iklan dalam perkembangannya mencoba untuk mencari cara agar pesan 
dalam iklan tersebut dapat sampai pada benak audiens. Banyak cara yang 
digunakan agar pesan yang disampaikan dapat sampai ke audiens dan 
memuculkan persepsi tertentu dari iklan yang mereka lihat. Pemilihan media 
beriklan pun menjadi suatu cara para pembuat iklan agar iklan mereka dapat 
dilihat oleh audiens.  
Sebuah persepsi di bangun dari perhatian si penonton yang melihat iklan 
yang ada dalam sebuah media. Persepsi muncul sebagai sebuah kesimpulan dari 
apa yang penonton perhatikan.  
Dengan melihat realita yang ada, maka peneliti ingin melihat bagaimana 
persepsi audiens terhadap iklan Sony Ericsson dalam film James Bond Casino 
Royale. 
Maka untuk mengetahui bagaimana hasil dari persepsi audiens terhadap 
iklan Sony Ericsson dalam film James Bond Casino Royale, peneliti melakukan 
diskusi dengan metode FGD dengan jumlah peserta tujuh orang, untuk 
mengetahui persepsi audiens dari pengalaman yang mereka rasakan. 
Dari hasil penelitian yang dilakukan dapat disimpulkan bahwa persepsi 
yang di munculkan audiens yang menonton film dapat beragam. Persepsi audiens 
terhadap iklan Sony Ericsson dalam film James Bond adalah sebuah produk yang 
ditampilkan dalam sebuah film, secara tidak langsung mempunyai pengaruh 
walau pengaruh tersebut hanya sebatas ketertarikan semata. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
